
¡Vamos a hacer ruido!
Estrategia de Comunicaciones ALTA 2022



¿De dónde partimos?

2021: un año de re-aprender, re-pensar, adaptarnos y 
estudiar para crear

+1.1K publicaciones en medios digitales (en promedio 3 
noticias nuevas de ALTA por día en internet)

+7.2K seguidores en LinkedIn

450 publicaciones

+6.1K seguidores en Twitter

555 publicaciones

*En 2021 hasta la fecha



¿A dónde apuntamos?
Expandir el posicionamiento de ALTA como experto y referente representante de la aviación 
latinoamericana y del Caribe

¿A quiénes apuntamos?
Compañías de aviación | Compañías de turismo | Gobiernos | Prensa | Centros académicos



¿Qué haremos?

Desarrollo y afianzamiento de parcerías

Nuevas: A21, Aviacionline, Hosteltur

Extender: FG, EFE, Aeroermo, ALA, ATN, ALN

Desarrollo y lanzamiento de estudios exclusivos

Estudio de competitividad con Amadeus

Estudio de carga con IBS

Lanzamiento de hub de educación

CIIASA, ASCA, ERAU, ITAEREA

Portal en alta.aero, campaña con HRs, campañas con 
medios partners

Proyectos especiales
Iniciativa ministerial Colombia, Brasil, Ecuador, ICF
Evento en Suriname
Proyecto medioambiental con ALTA members
(best practices)
Proyecto women power

Campaña ALTA on the move: “la única y original”
Nuevo newsletter (diversity, medioambiente, 
reflexiones)
Nuevo reporte de tráfico pago
Nuevo website
Nuevo reporte mensual a los miembros
Nuevo contenido en RRSS
Lanzamiento de Instagram



¿Qué haremos?

ALTA FORUM 2022 BUE

Tema: Medioambiente

Premio a periodistas

Asegurar calidad de asistentes: save the 
date año nuevo (enero)

Interacción con RPs de ALTA members

Posicionamiento del CEO

Artículos | Eventos | Prensa

Redes sociales

Contenido de valor: estadísticas, estudios, 
statements

Diseño: infografías, material gráfico

Base de datos



¿Vamos?


